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PARA BROTHER?

Para Brother el miedo es no intentarlo; darle la vuelta al miedo
es dedicarnos a la creatividad y poder vivir de ella, sea en pu-
blicidad, en un proyecto propio, en el disefio de un nuevo bar
o donde quieras trabajar.

Nuestra primera tarea es impulsarte a que pierdas el miedo al
error, a equivocarte, a la critica, que no es lo mismo equivo-
carse que fracasar. Equivocarse es probar y probar, no es
aprobar o no. Probar es ver hasta dénde puedes llegar vy, casi
sin darte cuenta, cruzar esa barrera por el simple hecho de
estar haciéndolo. Nos equivocamos haciendo y haciendo
aprendemos.

PARA BROTHER, “VALIENTE”
ES AQUEL O AQUELLA QUE,
AUN TENIENDO MIEDO,

LO HACE IGUAL.
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Instalada en Palo Alto, uno de los espacios mas inspiradores
de Barcelona, en el barrio del Poblenou y a solo dos calles de
la playa, la escuela ofrece unas instalaciones muy conforta-
bles para reunirse en equipo, juntarse para bajar ideas o sim-
plemente encontrarse a tomar una cerveza antes de clase en
un entorno natural de mas de 200 especies de arboles y plantas.

Brother es un lugar libre, un espacio donde puedes expresarte
de la mejor forma que creas, siendo tU mismo o ti misma, sin
postureos, sin prejuicios ni juicios de valor ni mascaras de
ningun tipo. En Brother recibimos a personas de todo el
mundo, orgullosas de ser lo que sony en plan de ir a por todas
detras de sus mas sinceros objetivos.

En Brother compartirds, durante 8 meses, una experiencia
unica que marcard un antes y un después en tu vida. Brother
Barcelona es un lugar cargado de estimulos que conecta a
personas con objetivos similares y un lenguaje comun: el de la
creatividad y el hacer.

Brother no es solo una escuela donde se prepara a Ixs alumnxs
para trabajar en agencias de publicidad. Brother es una es-
cuela enfocada a formar personalidades creativas, potencian-
do sus diferentes destrezas a través del aprendizaje de una
nueva forma de pensar y concebir ideas.

Nos definimos como una escuela de Thinkers & Doers antes
que una escuela de publicistas creativos. Y es que, si hay algo
mads importante que tener una idea, es el saber pensar de una
manera eficaz para llegar a ella. Porque hay solo una manera
de saber si es buena o mala: haciéndola.
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Brother es una escuela que transforma realidades, donde lo mas importante es aprender a usar la creatividad
como una herramienta de cambio para asi poder emplearla en todos aquellos aspectos que la sociedad necesi-
te. El Curso Integral de Creatividad Vivencial es mucho mas que un curso, es el programa insigne de Brother,
el cual se viene desarrollando desde hace mas de 20 afnos y que ha evolucionado en toda la regién hasta con-
vertirse en lo que es hoy: una experiencia Unica de desarrollo de pensamiento creativo. La creatividad importa
y, ahora, quizds mas que nunca. En Brother aprenderés a pensar creativamente. El curso integral tiene una du-
racidon de 8 meses (octubre - junio) y pretende, por medio del hacer, ensefiar las herramientas y conocimientos
necesarios para llegar a ideas VIABLES, FACTIBLES y DESEABLES.

» DURACION: 8 MESES

» INICIO 7 DE OCTUBRE

» LUNES, MIIERCOLES Y JUEV/ES
» 110.30 A 22.00 HS



LOVE & BASICS

(OCTUBRE — ENERO)

Este es el comienzo de un gran tridangulo amo-
roso entre el alumnado, el oficio y la escuela.
Durante estos meses preparamos al nuevo Bro
para todo lo que se viene, con todo lo indis-
pensable para aprender a cédmo llegar a una
gran idea. Ensefamos a sacar lo mejor de los
errores para convertirlos en experiencia pura
y dura. Es la ensefianza de un método indis-
pensable para aprender a pensar.

JUMPER

(ABRIL- MAYO)

Esta es una etapa explosiva, es el momento de
aprender a conectar las ideas con la realidad.
Es cuando los nuevos talentos se dan cuenta
de lo que son capaces de hacer en poco
tiempo. Producir, ejecutar y potenciar todas
las ideas aprobadas en clase. No puedes ser lo
que haces si no sabes cuanto cuesta hacerlo.
El hecho de ejecutar tu idea te garantiza
aprender cémo funcionan los procesos.

OFICIO

(ENERO - MARZO)

En estos tres meses buscamos que nuestrxs
alumnxs aprendan a solucionar problemas co-
munes del oficio y, sobre todo, a asimilar el
proceso creativo y aprender a conceptualizar
en todos los formatos posibles, hasta asi en-
contrar con qué se sienten mas coémodxs.
Cuanto mas grandes sean los problemas que
ensefiemos a solucionar, més indispensables
seremos Ixs creativxs en el futuro.

EL PLAN

(MAYO - JUNIO)

Es el momento donde los brodis deben cono-
cer el contexto para empezar a decidir dénde
quieren trabajar y con quién, ademas de perfi-
lar el cierre del book y los detalles finales de
produccién de las ideas mientras los vamos
preparando para venderlas. Les ensenamos el
mapa de la industria local e internacional y
coémo poder generar su propio.




TALLER DE IDEAS
™ CREATIVIDAD DIGITAL

La idea de esta clase es inspirar a Ixs alumnxs por medio del trabajo, la discusién, la critica
y la exploracién. Este mdédulo es para desafiar a la publicidad, buscar ideas fuera de sus
fronteras y ver como las podemos traer a ella. El mejor antidoto para la frustracién es la cu-
riosidad; buscar, investigar, probar otras cosas. El mundo de la publicidad ha cambiado y en
esta clase se preparan creativxs para que tengan ideas de otra dimensién que tengan un im-
pacto positivo para todos y no solo para un sector. Vimos a muchxs creativxs llegar al éxito
sin pasar por una agencia: un video que se hizo viral, una aplicacién, un invento que causé
furor o gente que empezé a trabajar en empresas como Google inventando las interfaces
del mafiana. Buscamos estimular los mas variados talentos de nuestrxs alumnxs, conectan-
doles con ese mundo digital y nuevas tecnologias que ensancharan su arco expresivo y de
ejecucion de las ideas.

DIRECCION DE ARTE
& EJECUCION

La direcciéon de arte esta lejos de solo saber usar programas de disefio, enseia el proceso
creativo desde que se tiene la idea, junto al copy, hasta la conceptualizacién visual. Es saber
dirigir a los diferentes artes, fotégrafos, realizadores e ilustradores y asi poder adoptar una
narrativa visual y lograrlo con criterio estético. El objetivo es adquirir la sensibilidad para
reconocer una idea y saber cuél es el tono correcto para contarla al mundo. Indagar el
mundo visual para después expandir el marco expresivo del alumno, en un grupo que se
retroalimenta de las experiencias y los talentos de todos, para convertirse en la plataforma
mas potente de ejecucion de las ideas del curso.

CONICEPTUALIZACION
& REDACCION CREATIVA

Esta clase ha sido disefiada para que Ixs alumnxs entiendan coémo funcionan las ideas y
como llegar a ellas. A simple vista parece facil, pero muchas veces antes de llegar a una idea
llegamos a la frustracién. Familiarizamos al nuevo Bro con la experiencia de probar y equivo-
carse, porque solo podemos mejorar si cometemos errores. Perder el miedo de no gustar es
vital. Por eso, esta clase de concepto es fundamental en la formacién del oficio del creativo
y en la estructura de Brother es la herramienta con la que Ixs alumnxs aprenderan a identifi-
car una mala idea y transitar los diferentes caminos creativos sin miedo al fracaso. A través
del Storydoing vincularemos las ideas con marcas o productos, mediante acciones que,
enhe bradas en una narrativa, conducen a ideas hechas con todos los conceptos pensados.
¢, Cémo? Adquiriendo un proceso creativo que los lleve a encontrarse con esos conceptos e
ideas que muchos quisieran tener y pocos consiguen.
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ACTIVIDADES

RONIPEHIELO

Es la primera gran fiesta del afio, llena de
buenas y malas ideas. Para Ixs nuevxs alumnxs
es la oportunidad de oro de conocerse y en-
contrar su dupla para todo el viaje. Es el
primer gran encuentro entre profes, exalum-
nxs, la nueva generacién de Brothers y
muchas personas de la industria que no se
permiten dejar pasar una auténtica fiesta Bro-
theriana.

SPEED DATING:

Es el momento de ponerse guapos y guapas,
perfumarse, tirarse encima los mejores outfits
porque las primeras impresiones son general-
mente para toda la vida.

\WEDDING: CHAPEL

Unimos socixs y compainerxs de equipo.

Unimos amistades infinitas y sentimientos
fuertes. Unimos 1000 noches sin dormir, 500
presentaciones, decenas de concursos y mu-
chisimas alegrias, frustraciones, triunfos,
anécdotas, lugares, familia, todo. Esta cere-
monia en la que se casan los que seran dupla
el resto del curso se ha convertido en algo
mas que en una actividad extra de la escuela.
Este es el méas sincero enlace creativo de la
industria. Las futuras duplas de Brother se
buscan unos a otros mediante este método
multicita formalizado, cuyo objetivo es buscar
a la pareja ideal para esta gran experiencia de
8 meses.
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PUSH THE POW\ER

Es el festival interno de ideas que tiene dos
ediciones: Round 1y Round 2. El primero a los
4 meses del inicio del curso y el segundo al
finalizar. Es el momento en que los equipos
miden su creatividad y se exponen frente a
reconocidxs profesionales de la industria local
e internacional.

BROTHER PLUS

Un taller que ocupa una jornada completa de
sdbado, con un brief real, invitadxs especiales
y actividades complementarias donde debe-
ran desarrollar una propuesta, encontrar la
idea, su ejecucién y presentarla en directo.
Como todo en Brother, cerramos el evento
con un gran encuentro de alumnxs y exalum-
nxs alrededor de un asado argentino intenso.
Imperdible.

INTERCANIBIO

iQue viva la mezcla! El mayor encuentro de
nuevos talentos creativos de Espana. Tres
escuelas de tres ciudades: Barcelona, Madrid y
Valencia. Méas de 200 jévenes y un fin de
semana cargado de emociones. Todo el equipo
de Brother Espana, profesores, exalumnxs,
amigxs de la casa e invitadxs especiales, todxs
juntxs pensando soluciones para una problema-
tica en particular. Sumado a esto, un gran asado
argentino o una mega paella valenciana, un no
parar de reir y mucho trabajo con un cierre muy
Brotheriano.
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BOOK AT \NJORK

Nada mejor que un Brother para otro Brother.
Frase que suele escucharse por los pasillos de
varias agencias donde un Bro esta haciendo
carrera. Por eso esta noche es muy especial.
Es el encuentro entre los Bros mayores que
estan actualmente activos en las principales
agencias de la ciudad y Ixs que estan por ter-
minar. Esta instancia es para pulir los detalles
de cada idea y sus ejecuciones. Significa la
unién mas importante y honesta entre Bro-
thers que ya se encuentran en la industria y Ixs
que, con ilusién, esperan poder ingresar en
ella.

BOOK PARTY

Al cierre del curso, Brother organiza un
evento exclusivo para sus alumnxs donde una
ronda de creativxs de renombre de la indus-
tria publicitaria, revisan los Books de los equi-
pos, dandoles una devolucién personalizada
de sus trabajos. Esto significa una verdadera
oportunidad que esta sea tu primer entrevista
de trabajo.




Brother es una experiencia personalizada que
tiene como objetivo conectar con Ixs alumnxs
para entender sus prioridades. Nos definimos
como un epicentro captador de talento, enfoca-
do en potenciar las diferentes destrezas de pen-
samiento de sus estudiantes, a través de los 8
meses de curso cargados de estimulos, basados
en la autoconfianza y la pérdida del miedo frente
a las mas diversas situaciones que pueda generar
el oficio.

Estamos viviendo una etapa histérica clave, de
esas que seguro dejaran huella. Se respiran aires
de una revolucién profundamente comunicacio-
nal que alterara la manera de relacionarse con
las personas y las marcas. Por todo esto, para no-

I“

sotros el “sos lo que hacés” toma mas valor y la
creatividad seguira siendo el verdadero diferen-

cial en la época de la hiperconectividad de todo.

CREATIV

QUIERE
SERLO.



SOLO CON
EL BOOK
NO BASTA

Vivimos en una época donde han cambiado los

paradigmas. Hoy se premian las ideas con resul-
tados de impacto social, las que solucionan pro-
blemas importantes. El concepto que conoce-
mos de una “IDEA” ha cambiado. Ya el hecho de
“PENSAR” es otra cosa. Debemos acostumbrar-
nos a reaprender rapido, por que mucho de lo
que creemos saber, en muy poco tiempo dejara
de funcionar.

EL LIFESTYLE
CREATIV/O

Brother es un semillero de irreverentes cuestio-

nadorxs hacedorxs, de gente que ama el solo
hecho de ponerse a pensar para crear. Existe un
ADN creativo que destaca a nuestros y nuestras
Brothers, entre sus caracteristicas mas repre-
sentativas estan la rapida adaptacién a nuevos
universos, una elevada autoconfianza, gran
proactividad y una efervescencia creativa muy
particular que no solo es Gtil para lo publicitario.




LA CULTURA
DEL HACER

“El hacer para un/a creativo/a, es simbolo

de satisfaccion y alimenta su optimismo.

No hay nada que vaya a hacerte sentir mas

vivx como creativx que ver tus ideas materializadas.
Las palabras conmueven, el ejemplo arrastra.”

En Brother vas a trabajar sobre las ideas, sin impor-
tar de donde vengan o hacia donde vayan. Nuestra
promesa es que saldras con un portfolio potente vy,
lo més importante, con un criterio personal defini-
do. Porque para tener esas ideas deberds entrenar-
te en un método creativo sin barreras de pensa-
miento, sin prohibiciones de ningun tipo. Siendo
respuestoso/a del contexto, pero con el valor
puesto en la utilidad que le daras a lo que estuviste

pensando. Por ende no serd un portfolio lleno de
avisos publicitarios de un estudiante, sino de ideas

que representan tu verdadero potencial.

QUE HACES

Nos ensefiaron que equivocarse no era
bueno, pero para nosotros los errores son la
verdadera fuente de inspiraciéon. Todos los
errores que contribuyen a un fracaso son
indicios de un éxito.

Nos equivocamos haciendo
y haciendo aprendemos.




PARA MIAS INFORMACION

E INSCRIPCIONES
CONTACTAR AL:

+34 698 65 24 12
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\VIA MIAIL A

becn@brotherad.com
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Barcelon

Brother



